RESOLUCION CS N° —1”8 2709

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA

CONSEJO SUPERIOR
Av. Bolivia 5.150 - Salla - 4.400
Tel: 54-0387-4255421

Expediente N° 4.588/00 .-

VISTO estas actuaciones y, en particular la Resolucion N° 362/06, por la cual se ratifica
el Plan de Estudios de la Carrera de LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION en
el ambito de la Facultad de Humanidades, y

CONSIDERANDO:

Que mediante Resolucion N® 320/09, el Consejo Directivo de la mencionada Facultad
modifica el Régimen de Correlatividades (item 9) establecido en el Plan de Estudios.

Que ha tomado debida intervencién, la Secretaria Académica de esta Universidad.

Que el Articulo 113, inc. 6) del Estatuto Universitario establece que es atribuciéon de los
Consejos Directivos aprobar los proyectos de planes de estudio de las carreras de grado y
posgrado y sus modificaciones y elevarlos al Consejo Superior para su ratificacion.

Que asimismo, conforme a lo dispuesto por el Articulo 100, inc. 8) -primer parrafo- del
Estatuto de esta Universidad, es atribucion del Consejo Superior crear o modificar, en sesion
especial convocada al efecto y con el voto de los dos tercios de los miembros presentes, las
carreras universitarias de grado y posgrado, a propuesta de las Facultades.

Por ello y atento a lo aconsejado por la COMISION DE DOCENCIA de este Cuerpo,
mediante Despacho N° 126/09,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA
(en su Quinta Sesion Especial del 30 de abril de 2009)
RESUELVE:

ARTICULO 1°- Ratificar la Resolucién N° 320/09 del Consejo Directivo de la Facultad de
Humanidades, de fecha 7 de abril de 2009.

ARTICULO 2°.- Comuniquese con copia a: Sra. Rectora, Facultad de Humanidades, Secretaria
Académica, Direccién de Control Curricular, Coordinacion Legal y Técnica, UAIl y Asesoria
Juridica Cumplido siga a la Direccién de Control Curricular a sus efectos. Asimismo, publiquese
en el boletin oficial de esta universidad. )
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Expte. N° 4.588/00 y 4.313/07
VISTO:

La Resolucion CS. No. 362/06 mediante la cual el Consejo Superior aprueba el Plan de Estudios
2000, de la Carrera de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, implementado en el &mbito de esta
Facultad de Humanidades; y

CONSIDERANDO:

Que la Comisién Directiva de la mencionada Carrera solicita modificacién del item 9. Régimen
de Correlatividades para cursar y rendir, establecido por Res. CS. N° 362-06 (Pag.11/12), como asi
también el reemplazo del término “Pasantia’, por el de “Préactica Profesional”:

Que fundamentan el pedido en las permanentes dificultades que surgieron a raix de la
superposicion de materias correlativas del mismo afio, lo que lleva a la Escuela a solicitar constantes
excepciones con la finalidad de no perjudicar al alumnado en su cursado;

Que asimismo informan que se han analizado los contenidos de las respectivas materias,
indicando que no se observan correlaciones tan directas entre los contenidos de unas y otras;

Que con respecto al término “pasantia”, indican que el mismo es una figura enmarcada en la
legislacion laboral y en la normativa de esta Universidad como practica estudiantil rentada, no
advirtiéndose la inadecuada utilizacién del mismo, toda vez que en el Plan de Estudios se hace
referencia a una Practica Profesional no rentada para la formacion del alumno;

Que la Comision Directiva entiende que esta situacién genera una contradiccién entre las
reglamentaciones existentes en la universidad, y por ende actualmente est4 obstaculizando la firma de
convenios con medios de comunicacion, empresas e instituciones, donde seria posible la realizacién de
estas practicas profesionales,

Que la Comision de Docencia, Investigacion y Disciplina del Consejo Directivo en su despacho n®
079 y 129, indica que las razones sefaladas por la carrera de Ciencias de la Comunicacién son
atendibles, por lo que aconseja MODIFICAR el Régimen de Correlativas dispuesto por Res. CS. N° 362-
06 y reemplazar el término pasantia por practicas profesionales, respectivamente;

POR ELLO, y en uso de las atribuciones que le son propias;

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE HUMANIDADES
(En su sesion del 10-03 y del 31-03-2009)

BN RESUELVE:

ARTICULO 1°.- MODIFICAR el Régimen Correlatividades establecido en el Plan de Estudios 2005 de la
Carrera de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién que se dicta en esta Facultad de Humanidades,
aprobado por Res. CS. N° 362-06, item 9) el que quedara redactado de la siguiente manera:
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9. REGIMEN DE CORRELATIVIDADES PARA CURSAR Y RENDIR

Textos

i Para cursar Para rendir
ASIg natura Regularizada Aprobada
Materias de Segundo afio Comprensién y Produccién de | Comprensién y Produccion de

Textos

Introduccién a la Investigacion
Periodistica y al Periodismo de
Opinién

Teorla y Préactica de la Prensa
Escrita

Teoria y Préctica de Radio Il Teorla y Préactica de Radio | Teoria y Practica de Radio |
Semiética Audiovisual Anélisis del Discurso Andlisis del Discurso

Practica en  Comunicacion | Sociologia Sociologia
| Comunitaria e Institucional

Teoria y Critica de | Précticas Criticas Précticas Criticas

Espectéculos y Medios

Comunicacién Popular  y|Préctica en Comunicacion|Practica  en Comunicacion
Alternativa Comunitaria e Institucional Comunitaria e Institucional

Teoria y Practica de los usos

Introduccion a las Teorias de la

Introduccién a las Teorfas de la

tecnolégicos de la | Comunicacién Social;, Teorla y| Comunicacion Social, Teoria y
comunicacion Practica de Radio |, Teorfa y|Practica de Radio |, Teoria y
Practica de Fotografia y Teoria | Préctica de Fotografia y Teoria y
Préactica de Prensa escrita Préctica de Prensa escrita
Teorla y préctica de Television | Semibtica General Semiodtica General
Semibtica Audiovisual Semidtica General Semidtica General
Semiética de la Cultura Anélisis del Discurso
Estado, poder y medios en | Sociologla, Historia regional, | Sociologia, Historia regional,
 Argentina y Latinoamérica Antropologia Econémica Antropologia Econémica
Publicidad y Comercializacién | Semiética General Semidtica General
Procesos Sociales de América | Historia Regional, Antropologia | Historia Regional, Antropologia
Econdémica, Econdémica,
Teorla del Desarrolio Capitalista | Historia Regional, Antropologia |Historia Regional, Antropologia
Econdmica, Econdmica,
n y Disefio de Politicas | Comunicacion Popular  y| Comunicacién Popular y
y | Alternativa Alternativa
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ARTICULO 2°.- AUTORIZAR en toda la normativa vigente: plan de estudios, reglamentaciones,
resoluciones, etc., el reemplazo del término “pasantia” por el de “practicas profesionales®, en razén de
los fundamentos expuestos.

ARTICULO 3°.- SOLICITAR al Consejo Superior la ratificacion de la presente resolucion.

ARTICULO 4°- COMUNIQUESE a Secretaria Académica, Direccion de Control Curricular y
Departamento Alumnos y siga a Consejo Superior para la prosecucion del tramite correspondiente.
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Expediente N° 4.588/00.-

VISTO las presentes actuaciones y, en particular, la Resolucion CS N° 355/05, por la
cual se crea la Carrera de LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION en el ambito
de la Facultad de Humanidades; a la vez que se ralifica el Plan de Estudios de la misma,
conforme a los lineamientos obranles en el Anexo | de dicha resolucion, y

CONSIDERANDO:

Que la Direcciébn Nacional de Gestién Universitaria del MINISTERIO DE EDUCACION,
CIENCIA Y TECNOLOGIA DE LA NACION, observa que “..En el Plan de Esludios no se
observan las asignaturas y/o aclividades que darian lugar a la formacién en las diferentes
Orientaciones... Ademads los Alcances del litulo de grado se han diferenciado también en relacién
con las Orientaciones.”

Que el equipo de organizacién e implementacién de la carrera, analizd las
observaciones al Plan de Estudios y procedié a su reformulacién.

Que ante ello, el Consejo Directivo de la mencionada Facultad, a través de la Resolucion
N° 061/06, aprueba las modificaciones introducidas al Plan de Estudios citado y solicita al
Consejo Superior su ratificacién.

Que el Articulo 113, inc. 6) del Estatuto Universitario establece que es atribucién de los
Consejos Directivos aprobar los proyectos de planes de estudio de las carreras de grado y
posgrado y sus modificaciones y elevarlos al Consejo Superior para su ralificacion.

Que asimismo, conforme a lo dispuesto por el Articulo 100, inc. 8) -primer parralo- del
Estatuto de esta Universidad, es atribucion del Consejo Superior crear o modificar, en sesion
especial convocada al efecto y con el voto de los dos tercios de los miembros presentes, las
carreras universitarias de grado y posgrado, a propuesta de las Facultades.

Por ello, en uso de las atribuciones que le son propias y atento a lo aconsejado por la
COMISION DE DOCENCIA, INVESTIGACION Y DISCIPLINA de este Cuerpo, mediante
Despacho N* 141/06,

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA
(en su Decimocuarta Sesién Especial del 17 de agosto de 2006)
RESUELVE:

ARTICULO 1°- Ratificar el Plan de Estudios de la Carrera de “Licencialura en Ciencias de la
Comunicacién® en el ambito de la FACULTAD DE HUMANIDADES, cuyo texto obra como
ANEXO | de la presente.

ARTICULO 2° - Dejar establecido que el presente Plan de Estudios reem
por Resolucion N° 355/05 y que obra como ANEXO | de dicho acto admi

ARTICULO 3°.- Comuniquese con copia a: Rectorado, Facultad de
Académica, Direccion de Control Curricular, UAI, y Asesoria Jurid
Facultad de Humanidades a sug efeclos. Asimismo, publiquese en
Universidad -

anidades, Secretaria
Cumplido, siga a la
letin oficial de esta

Prok. J io Barbosn ing. STELLA PERYZ OE BIANCH!
Seoretarie Suparlot RECTORA
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LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN DE ESTUDIOS

1. ANTECEDENTES Y FUNDAMENTACION

La creacion de la Carrera de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién responde a distinlos
objetivos:

a) Cubrir la demanda de los alumnos que, desde hace afios, reclaman la creacion de esta carrera en la
Universidad Nacional de Salta, pues aun existiendo en la Sede Regional Tartagal, en la Universidad
Nacional de Jujuy o en la Universidad Nacional de Tucuman

« por nombrar las mas préximas, la
situacion econdmica del estudiante medio de la U.N.Sa' no le permite hacer frenle a los gastos que
' demanda estudiar fuera de la provincia o, en su defecto, en un instituto terciario o una universidad
privada de la misma ciudad.
b)

Responder a las necesidades de una sociedad local atravesada por lo mediatico ofreciendo nuevas
formas de comunicacién que optimicen las redes comunitarias. En ese sentido, esta carrera da
respuestas formando profesionales criticos y compromelidos que se desempefien con solvencia en
los diferentes ambitos comunicacionales, tanto en los ya exislentes democratizando las politicas de
comunicacién como generando allernalivas de comunicacién acordes a las nuevas necesidades de
instituciones, empresas y comunidades ubicadas en los diversos territorios de la region.
¢) Acordar con los objelivos fundacionales de la universidad que prescriben la formacion de
profesionales consustanciados con las problematicas de la region, siluados y comprometidos con los
procesos de construccion de la memoria y la formacién de las identidades locales.
Abrir el espectro de carreras en la Facultad de Humanidades adecuandose al avance de la tecnologla
y alos cambios que ésta produce en la percepcion, cognicién e interpretacion del mundo. Por elio, la
Facultad se haria cargo de la formacién de especialistas en comunicacion desde una perspectiva que
se sustenta en los valores humanisticos y en el marco de los acluales desarrollos de las Ciencias
Sociales.
Ofrecer las herramientas necesarias para el conocimiento y las operatorias con el discurso mediatico
ya que éste atraviesa el resto de los discursos sociales. Por lo tanto, la Carrera de Ciencias de la
Comunicacién tiene un objeto de estudio especifico (los medios de comunicacién social) que requiere
de asignaturas acordes al mismo. Esto implica que la mencionada Carrera no puede resultar

simplemente de una “adicion’ de materias que ya se dictan en la Facultad de Humanidades, aunque
. intente aprovechar las que se dictan en ella’.

2. TITULOS Y DURACION DE LA CARRERA

- Licenciado en Ciencias de la Comunicacién
Duracién: cualro afos

3. PERFIL DEL EGRESADO
LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

El Licenciado en Ciencias de la Comunicacion se formara para la realizacion de tareas vinculadas
a la produccion de textualidades mediaticas lanto graficas como audiovisuales. Asimismo se preparara para
el desarrollo de tareas de investigacion que vinculen las problematicas especificamente mediéticas con las
que surjan de lo social de acuerdo a las diferentes circunstancias socio-histéricas de esta manera podra
ejercer su rol de manera critica buscando realizar un aporte fundamental a la sociedad a la que perienece

El egresado estara capacilado para desempefiarse adecuadamente de acuerdo con el rol y con el
perfil del medio en el que desarrolle su actividad, siendo capaz de producir e interpretar creativa y

* Mas del 70 % de los alumnos de esla universidad se encuentran bajo la linea de pobreza (datos exiraidos de la
comisién de Investigacion del Ingreso 2003 de la Facultad de Humanidades y del trabajo que se desarrolla en el marco
de la comisién de ingreso 2005 en el mbito de la Secrelaria Académica de la Universidad)
_En lo relativo a la factibilidad de implementacion de la mencionada carrera, cabe actarar que muchas te las materias
previstas pueden ser dicladas por profesores que perlenecen a las distintas carreras de Universidad o de otras
facultades de nuestra Universidad.

Expediente N° 4.588/00.- Pag. 212
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criticamente diferentes textos mediaticos. Por otra parte, el graduado podra desempefarse de acuerdo con
el rol y con el perfil de cada una de las instituciones y organizaciones tanto piblicas como privadas en las
que desarrolle su actividad, siendo capaz de producir e interpretar crealiva y criticamente diferentes textos
requeridos por las Instituciones. Asimismo, el licenciado estara capacitado para planificar, implementar y
evaluar politicas y proyectos de comunicacion lanto en distintas instituciones, organizaciones y medios de
comunicacién alternativos del dmbito pablico y/o privado como en diferentes terrilorios (barrios, municipios,
regiones, comunidades aborigenes, enlre olros). Finalmente, podra implementar y dirigir proyectos de
investigacion en el campo de las comunicaciones sociales, del andlisis institucional y organizacional o en el
ambito de la comunicacién comunitaria y alternativa.

4. ALCANCE DEL TiTULO

LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
El egresado de la licenciatura en Ciencias de la Comunicacién esta capacitado para ejercer tareas
relacionadas con las siguientes funciones en los ambitos que se detallan a continuacion:

a) Medios Masivos de comunicacion:

Jefe de nolicias, Jefe de redaccion y Jefe de seccién.
Implementacién de proyectos.

Asesoramienlo a instituciones o empresas publicas o privadas.
Evaluacion de campafias, textos y discursos medialicos.

Realizacién de Critica cultural, guiones y seleccion e interpretacion de informacién en cualquier
medio y/o institucién.

Produccién, realizacién y/o conduccién de diversos textos y programas mediaticos.
Gestion integral al interior de los medios.

Investligacion periodistica.

Produccién de notas y programas de actualidad en los distintos medios.

Diseflo, realizacion y evaluacion de campaias publicitarias e informativas.

Asimismo podra investigar temas y problemas vinculados al campo de la comunicacion social.

b) Comunicacién institucional:

Podra desarrollar preferentemente su practica profesional en el ambito de las inslituciones y las
organizaciones y en el ambito institucional (dependiente de la administracién publica, empresarial,
cooperalivo, sindical y de organizaciones no gubernamentales), en lo relativo a:

« direccién de equipos interdisciplinarios y facilitacién de trabajo en red;

geslion de politicas y proyectos comunicacionales;
disefo, implementacion y evaluacion de politicas y proyectos destinados a oplimizar la
comunicacioén en el &mbito instilucional y organizacional;

+ propuesta, implementacién y evaluacién de estrategias y politicas comunicacionales en el marco

empresarial;
Asimismo, podra investigar temas y problemas vinculados al campo de la comunicacién institucional.

¢) Comunicacion Comunitaria y Alternativa

Podra desarrollar preferentemente su practica profesional en el ambito de medios alternativos de
comunicacién (radios y publicaciones barriales, parroquiales, municipales y/o comunitarias en general) y en
el ambito institucional (dependiente de la administracién pablica, empresarial, cooperativo, sindical y de
organizaciones no gubernamentales), en lo relativo a

« direccién de equipos interdisciplinarios y facilitacién de trabajo en red;

« gestidn de politicas y proyectos comunicacionales;

* disefio, implementacion y evaluacién de politicas y proyectos destinados a optimizar la
comunicacién en el ambilo inslitucional;

* propuesta, implementacion y evaluacidn de estrategias y politicas comunicacionales en el marco
empresarial;

* andlisis de los modos y problemalicas comunicacionales relativas a diversas comunidades (barrial,
municipal, regional, aborigen, enire olras). Disefio, ejecucion y evaluacion de diferentes politicas,
esirategias de intervencién y proyectos referidos a los modos y problematicas' previamente
analizados.
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Asimismo, podré investigar temas y problemas vinculados al campo de la comunicacién social,
ASPECTOS ESPECIALES REFERIDOS A LA METODOLOGIA DE ENSENANZA

5.1. De las asignaturas

Las diferentes asignaturas tendran como objetivo central la formacién de un futuro profesional en
Comunicacién Social. La curricula dispuesta a través del Plan de la Carrera prevé una sdlida
fundamentacion filoséfica, histérica, semidtica y socioldgica, orientaciones necesarias para plantear
estrategias de comunicacion social en el contexto de un mundo globalizado. Al mismo tiempo, propende a
la fluidez y solvencia tedrica necesarias para analizar los procesos de produccion y recepcion, de modo lal
que los textos sean abordados a través de las herramientas provenientes de las teorias de la percepcion,
de la formacién de las subjetividades y de las semiosis de los masmedia.

Las problematicas que dan origen a la Carrera, sumadas al cambio vertiginoso de la sociedad
' contemporanea, hacen necesaria una reflexién permanente sobre las nuevas formas y mecanismos de la y
comunicacién. La incorporacién de las nuevas tecnologlas, las diferentes miradas Y posiciones con que se
sitdan los actores sociales en estos procesos y las significaciones que les atribuyen a los objetos y
discursos circulantes seran el objeto central del trabajo en cada una de las asignaturas de la carrera.

§.2. De las reuniones de citedra y estrategias didacticas

Teniendo en cuenta estos puntos de partida para la formacién profesional en Ciencias de la
Comunicacién, las esirategias didacticas seran acordadas en reuniones del Claustro Docente en las cuales
se disculirdn tanlo aspectos tedricos y practicos de las malerias como la articulacién horizontal y vertical.
Asimismo la bibliografia sera un punto clave en estas reflexiones para evitar superposiciones, reileraciones
0 ausencias de textos indispensables para la formacién de los futuros profesionales,

Come ronullada, Ton el dobordn ineompone salos acuendon com la ol o optiniza o

vlerla académica desde una revision permanente y ciilica de la Canera y de las praclicas doceites en su
conjunto.
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5.3. Espacios de taller

Los espacios didacticos de taller prepararan al estudiante para desenvolverae con soltura en medios
gréaficos (periddicos, revistas, publicaciones virtuales, publicidad, entre otros) radiales (AM, FM., radios
comunitarias y barriales, entre otras) y audiovisuales (publicidad, television, video, multimedia y cine). El

. objetivo de este modo de trabajo es brindar a los futuros egresados un adecuado equilibrio entre teoria y

practica que lo prepare para encarar con solvencia su tarea profesional en cualquiera de los ambitos
mencionados.

{ 5.4, Pasantias

La Carrera gestionard pasantias de trabajo e investigacién en diferentes medios, inslituciones y
empresas con la finalidad de formar profesionales idoneos y entrenados en el ambito donde desempefara.
En ese sentido la pasantia busca, por un lado, agregar un plus de calidad a la formacién de grado y, por
otro, insertar a los estudiantes en el medio social donde deberén volcar sus conocimientos y, por lo mismo,
mostrarse comprometidos con él. Esle tipo de practica redundard en una interaccién constante entre la
universidad y la sociedad, lo que, a la larga generaréa un reconocimiento tanto de la excelencia de la carrera
como de los profesionales que ella forma.

Las pasantias se desarrollardn a partir del segundo aflo de cursado de la carrera de acuerdo a los
objetivos y contenidos que se prevean en cada una de las materias especificas. Las lrescientas horas se
distribuirdn progresivamente a lo largo de los Gltimos tres afios de la carrera (cincuenta horas durante el
segundo afio de cursado, cien en el lercero y ciento cincuenta durante el Gltimo afo) que brindaran las
especificidades en cada caso,

La pasantia estara orientada a completar el proceso formativo de los estudiantes preferentemente
con el fin de orientar el trabajo de lesis ya que se privilegiard la practica concreta de actuacién del

Licenciado en Ciencias de la Comunicacién en el medio en que pretenda desenvolverse, segun su proyecto
de investigacion. '

Expediente N° 4.588/00 - Pég. 4/12

“



RESOLUCIONCS N 3G 2 - () 6

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SALTA

CONSEJO SUPERIOR
Av. Bolivia 5.150 ~ Salla - 4.400
Tol: 54-0387-4255421
Fax: 54-0387-4255409
Correo Electrénico: seccosu@unsa edu.ar

Durante las primeras cincuenta horas el estudiante realizard su pasantia tanto en instituciones
(publicas y/o privadas) como en diversos medios de comunicacién ademas de realizar acciones de
intervencién comunitaria. Esto permitird que los futuros egresados visualicen -junto al cursado de las
malterias previstas en el plan- las caracleristicas de cada una de las orientaciones. En el tercer afo, el
estudiante elegira una de las modalidades para desarrollar las cien horas de pasantia correspondientes
Finalmente, en el Ultimo afic de la carera, se realizardn ciento cincuenta horas de pasantia que implican
una adquisicion de competencias en los ambitos laborales correspondientes al periodismo, la comunicacion
institucional y Ia comunicacién comunilaria y alternativa.

5.5. Trabajos de Tesis

La Tesis de Licenciatura consistird en la produccion de un trabajo escrito de acuerdo a las
caracleristicas y modalidades reglamentadas en la Facultad de Humanidades. En este senlido, las
pasantias irén colaborando en la formacidn de los futuros egresados ya que permitiran el desarrollo de
probleméticas que luego podrian reaprovecharse en la formulacion del plan de lesis y su escritura final.

SISTEMA DE CURSADO, EVALUACION Y PROMOCION

Las malerias que componen la carrera podrdn ser promocionales o por régimen de regularidad y
examen final. Esto se determinard de acuerdo a las especificidades de cada una de las asignaturas lo que
conslara en cada uno de los programas especificos.

7. ESTRUCTURA CURRICULAR

CICLO INTRODUCTORIO. PRIMER ANO
ASIGNATURA DURACION | CARGA HORARIA TOTAL
SEMANAL DE HORAS
1 INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA Anual 3 horas 90
COMUNICACION SOCIAL
2 COMPRENSION Y PRODUCCION DE Anual 3 horas 90
TEXTOS (1)
3 INTRODUCCION A LA INVESTIGACION |  Cuatrimes- 4 horas 60
PERIODISTICA Y AL PERIODISMO DE tral
OPINION
4 TEORIA Y PRACTICA DE RADIO | Cualtrimes- 4 horas 60
tral
5 SOCIOLOGIA iz) Cualrimes-iral 4 horas 60
6 TEORIA Y PRACTICA DE FOTOGRAFIA | Cuatrimes-tral 4 horas 60
7 PRACTICAS CRITICAS (3) Cuatrimes-tral 4 horas 60
8 HISTORIA REGIONAL (4) Cuatrimes-tral 4 horas 80
9 TEORIA Y PRACTICA DE PRENSA| Cualrimes-tral 4 horas 60
ESCRITA

Total: 600 HORAS
*Entre paréntesis se sefialan con nimeras las malerias que pertenecen a la curricula de ofras carreras de
la Facultad de Humanidades.

LO T N
ASIGNATURA DURACION CARGA HORARIA TOTAL
SEMANAL DE HORAS

10 IDIOMA EXTRANJERO (5) Anual 3 horas 90
1 SEMIOTICA GENERAL (6) Cuatnimestral 4 horas 60
(12 TEORIA Y P CTICA DE RADIO Il Cuatrimestral 4 horas 60
13 / I1SIS DEL DISCURSO Cualrimestral 4 horas 80
14 PRACTICA EN COMUNICACION| Cuatimestral 4 horas 60

COMUNITARIA E INSTITUCIONAL
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ASIGNATURA

-~

DURACION CARGA HORARIA TOTAL
= SEMANAL DE HORAS
15 ANTROPOLOGIA ECONOMICA (7) Cuatrimestral 60
4 horas
18 INSTITUCIONES Y GRUPOS (8) Anual 3 horas 90
17  TEORIA Y CRITICA DE| Cuatrimestral 4 horas 60
ESPECTACULOS Y MEDIOS
18 SEM!GTICA DE LA CULTURA Cuatrimestral 4 horas 60
Total: 600 HORAS
CAL. C o)
ASIGNATURA DURACION CARGA HORARIA TOTAL
SEMANAL DE HORAS
18 PSICOLOGIA SOCIAL (9) Cuatrimestral 4 horas 60
20 COMUNICACION POPULAR Y| Cuatrimestral 4 horas 60
ALTERNATIVA
21 TEORIA Y PRACTICA DE LOS USOS Anual 3 horas 90
| TECNOLOGICOS DE LA COMUNICACION
22 TEORIA Y PRACTICA DE TELEVISION | Cuatrimestral 4 horas 60
23 SE MlaTlCA AUDIOVISUAL (10) Anual 3 horas 90
24 LEGISLACION Y ETICA EN LA | Cuatrimestral 4 horas 60
COMUNICACION
25 ESTADO., PODER Y MEDIOS EN Anual 3 horas 90
ARGENTINA Y LATINOAMERICA
26 PUBLICIDAD Y COMERCIALIZACION Cualtrimestral 4 horas 60
27 INTERFAZ ARTE/TECNOLOGIA Cualrimestral 4 horas 60
p 8 PROCESOS SOCIALES DE AMERICA| Cuatrimestral 4 horas 60
29 TEORIAS  DEL DESARROLLO| Cuatimestral 4 horas 60
| CAPITALISTA (12)
30. TEORIAS DE LA PERCEPCION Cuatrimestral 4 horas 60
Total: 810 HORAS
CICLO TRONCAL. CUARTO ARO
ASIGNATURA DURACION CARGA HORARIA TOTAL
SEMANAL DE HORAS
31 GESTION Y DISENO DE POLITICAS Anual 3 horas 90
EN COMUNICACION SOCIAL vig
32 SEMINARIO DE METODOLOGIA DE LA Anual 3 horas 90
INVESTIGACION Y TESIS (13)
33 DISENO, GESTION Y EVALUACION DE | Cuatrimestral 4 horas 60
PROYECTOS
34. TEORIA Y PRACTICA DE CINE Y video Anual 3 horas 90
35 TESIS Anual 3 horas 90
ik Total: 420 HORAS
PASANTIAS: 300 HORAS
CANTIDAD DE HORAS DEL PLAN
Cantidad de horas para el cursado de materias; 2430
Trabajo de pasantias: 300
Tolal de horas: 2730
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8. CONTENIDOS MINIMOS:
CiICLO| ORI IME

1. INTRODUCCION A LAS TEORIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL: Grandes paradigmas de la
investigacion comunicacional, especialmente en América Latina. Teorias de la recepcion y cruce de
disciplinas: a) el estaluto de las teorias de la comunicacién en el contexto mas general de las teorias
sociales. b) Los hitos principales en la histona de las teorias de la comunicacion fundacionales del campo
(Escuela de Frankfurt, Escuela de Birmingham; Mass Communication Research; Comunicacién y
dependencia en América Latina). Estudios de recepcién; neoconservadurismo y comunicacién. c)
Focalizacion del estudio de lo publico en el capitalismo lardio. Procesos socioculturales y nuevos modos de
expresion de la subjetividad.

2. COMPRENSION Y PRODUCCION DE TEXTOS: Praclicas y discursos sociales. Texto, contexto y
paratexto. Prototipos y tipos de textos. La cueslion de la enunciacion. La exposicién. Superestructura y
modalidades. La argumentacion. Componentes del cuadro argumentativo: 1) marco, 2) nicleo fundamental
o estructura; 3) mecanismos de conexién.

3. INTRODUCCION A LA INVESTIGACION PERIODISTICA Y AL PERIODISMO DE OPINION:
Conocimiento de la empresa periodistica, Iniciacion a la practica periodistica colidiana. Cable de agencia,
flash, boletin, El rigor en la informacién. Los limites del periodista y sus conflictos éticos y deontolégicos.
Las fuentes periodisticas, la construccién y representacién de la noticia. La investigacion social en medios
periodisticos impresos y sus efectos sobre los publicos. El ejercicio de la persuasion y la influencia. Hecho
nolicioso, interpretagion, investigacién y anticipacion de las consecuencias sociales. Técnicas del
pericdismo de investigacién y los géneros de opinidn (el comentario, la columna, la editorial)

4. TEORIA Y PRACTICA DE RADIO I: Diversos usos del medio. Géneros, tecnologias y la organizacion de
la empresa radiofénica. La historia de una lecnologia y el nacimiento de un nuevo medio de masas. E|
lenguaje radiofonico: el valor del sonido como produccion de sentido. La palabra oral, la misica, el silencio
y los efeclos sonoros: sus funcionamientos y reglas de organizacion en el interior del texto radiofénico.

5. SOCIOLOGIA: Surgimiento de la Sociologla. La Sociologia y la Ciencia moderna. Los precursores.
Durkheim, Weber y Marx. Conceplos socioldgicos fundamentales. Calegorias socioldgicas y
apreciaciones de la realidad. La comprension de los procesos soclales.

Tearia sociolégica: principales teorias desde el surgimiento de la sociologia. Situacion actual de la Teoria
Sociolégica.

6. TEORIA Y PRACTICA DE FOTOGRAFIA: Del Daguerrotipo a la fotografia digital. lluminacion. El
encuadre. El enfoque. La composicion fotogrdfica, Camaras, lentes y peliculas. Teoria del color. Filtros,
flash, exposicién, profundidad de campo y congelacion del movimiento. El proceso de revelado. Software
relacionados con la edicién de la imagen digital. La folo prensa (editorial y de choque), la foto social, la foto
publicitaria, 1a foto arte. Principales teorias sobre la folografia: Barthes, Sontang, Beceyro, entre otros.

7. PRACTICAS CRITICAS: Discurso periodistico y otros discursos sociales. Discurso critico y tedrico.
Aproximacion a las praclicas de lectura y escritura periodistica, Critica periodistica y critica académica. La
resefia.

8. HISTORIA REGIONAL: Abordara el conceplo de region como resullante de un proceso histérico, como
un conslructo y como una hipélesis de lrabajo. Pondra énfasis en el proceso histérico definiendo una
identidad regional, estudiara las persistencias y los camblos de un espacio que no admite definiciones
previas desde su temprana pertenencia al Tawantisuyo hasta los actuales esfuerzos de integracién en el
Mercosur.

9. TEORIA Y PRACTICA DE PRENSA ESCRITA: Gréfica: El lenguaje periodistico. Nociones de edicion.
La noticia: su construccién. Las seis preguntas clasicas. Cabeza y cuerpo informativo. Piramide invertida.
Los géneros periodisticos: Crdnica, nola informaliva, nota de color, descriptiva, de opinién, flash, cable,
reportaje, entrevisla, La construccién del aconlecimiento. Nociones basicas de edicion; lipografia y
tilulacion, Los formatos de los periddicos, Los eslilos en su historicidad: amarillo, blanco y nuevo
periodismo.
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El medio: La redaccion. Funciones del periodista en la empresa periodistica. Organizacién por secciones y

grupos con rofacién de responsables de correccién y edicién. La publicacién periddica. Problemas de
edicion y diagramacion.

cic RONCAL. SEGUND [0}

10. IDIOMA EXTRANJERO: Conocimientos basicos de fonética de un idioma extranjero. Leclura oralizada
y comprensiva de textos periodisticos crilicos y tedricos.

11. SEMIOTICA GENERAL: Del conceplo de signo al de produccién de sentido. Los origenes tedricos de
la semiolica: Charles Sanders Peirce y Ferdinand de Saussure. Convergencias y divergencias. Desarrollo
de la perspecliva pragmatica y semiolinglistica en Europa y América Latina (leorias semidlicas
contextualistas, inmanentistas y criticas). El problema de la representacién semiotica. Conceplos de
lenguaje y semiosis. El conceplo de cultura desde la perspectiva semiética. Los medios de comunicacién
como constructores de sistemas de inteligibllidad del mundo. Teorias de la percepcion y recepcion |

12. TEORIA Y PRACTICA DE RADIO IIi: Los géneros radiofénicos: tipologla. La noticia radiofénica:
boletines informativos, flashes, panoramas informativos, crénicas. El comentario radiofénico. La
investigacion periodistica. Las campaiias radiof6nicas. Los spofs promocionales y/o publicitarios. Criterios
de produccion y puesta al aire, Produccién y postproduccién. El guitn radiofénico. La radio como servicio.
Los distintos tipos de radio: AM, FM y radios educativas y comunitarias.

13. ANALISIS DEL DISCURSO: Determinacién del objeto: Dimensiones de la interaccién social: lo verbal /
lo extraverbal. Responsividad, dialogismo y géneros del discurso. Enunciado-texto; enunciacidn-discurso
(Bajtin, Benveniste, Greimas, Verdn, Foucault, Charaudeaux). EI AD como espacio de convergencia
interdisciplinario. La enunciacién enunciada: Construccion de la subjetividad: enunciador-enunciatario;
embragues y desembragues. Deixis, lemporalizacién espacializacion. La accién discursiva; locucién,
ilocucién, perlocucion, performatividad. El hacer de lo no dicho: presuposicién, implicacién, suposicién. La
orientacion social del enunciado. La dimensién socio-cultural: Praclicas y formaciones discursivas, sociales
e ideoldgicas. El problema del sujeto y sus modos de representar el mundo y a si mismo

S ane

SECRETARIA CONSE

14. PRACTICA EN COMUNICACION COMUNITARIA E INSTITUCIONAL: Introduccién a la comunicacién
comunitaria. Una comunicacién para otro desarrollo. Metodologia de planificacion de proyectos
comunitarios. EI alagnostico comunicacional: definicion, tipos, ejemplos. Medios participativos. La
participacion social desde la perspectiva de la comunicacién comunitaria. Técnicas de evaluacion de
proyectos comunitarios. Pautas para la redaccidn de proyectos, evaluaciones e informes de trabajos de
campo.

La perspectiva institucional. Las instituciones, grupos y organizaciones. Las inslituciones y el poder.

Pricticas y representaciones sociales. Imaginarios colectivos. Dimensién politica. Abordajes
metodolégicos.

15. ANTROPOLOGIA ECONOMICA: Principales corrientes teéricas de la disciplina. Criticas a la teoria
econdmica ortodoxa formuladas desde la Antropologia. Andlisis de los procesos econdmicos en sociedades
sin economia de mercado ylo afectadas por la penetracion del mercado.

16. INSTITUCIONES Y GRUPOS: Las instituciones y lo Institucional. Imaginario y representaciones
Estudios de las instituciones. Condicionantes. Dindmicas. Identidad y cultura.

17. TEORIA Y CRITICA DE ESPECTACULOS Y MEDIOS: Especificidad del objeto de analisis. Texto
dramético. Texto espectacular: componentes linglisticos y paralingGisticos. La interaccion social:
relaciones escena/sala, estadio/publico... La enunciacidn en el teatro (y otras praclicas parateatrales):
ilocutividad, performatividad. La denegacidn. La recepcion. Praclicas crilicas mas frecuentes en el analisis
de espectaculos: semidtica del tealro, teatrologia, estética de la recepcion.

18. SEMIOTICA DE LA CULTURA: La construccion del objeto de estudio. El funcionamiento de la cultura.
Tipologias. Memoria y cultura. La contradiccion estructural del dispositivo pensante. Acerca de la
semiosfera.: rasgos distintivos y fronteras. Las esferas de la percepcion: logosfera, grafosferh, videosfera,
La légica de la explosion. Autoconciencia y transformacién de las culluras. La cullura en la sociedad:
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arquitectura social del saber. Estrucluras sociales y sistemas de representacion, Operaciones cullurales.
Politica y cullura. Principales lineas tebricas: Lotman y la Escuela de Tarty, Sénenson, De Certeau, Debray,
Lévy.

CAL. c N

19. PSICOLOGIA SOCIAL: Contextualizacién de la disciplina en la epistemologia de las clencias sociales,
del pensamiento complejo y de la sobremodernidad. El fendmeno de la interaccién social en tanto
constitutivo de procesos situacionales y dispositivos privilegiados en la construccién de la subjetividad. Su
abordaje desde los siguientes enfoques tedricos-metodologico: semiolégico-cultural, sistematico y socio-
cognitivo.

20. COMUNICACION POPULAR Y ALTERNATIVA: Comunidad, sociedad y comunicacién. La comunidad
como concepto y sus transformaciones del conceplo en América Latina. Teoria cullural y teorias de las
. culturas populares. Lo popular en distintos paradigmas culturales y politicos. Cullura popular y cultura de
masas: limites de las categorias. Las culturas populares y el periodismo cultural. La prensa popular:
definiciones y caracteristicas del género.
La comunicacién alternativa: grdfica, radial, televisiva, cinematografica, videoartistica. La dimension
politica, social, econémica, tecnoldgica, arlistica y cultural de la comunicacion allemativa. Politicas
culturales y alternatividad. El periodismo cultural alternativo. Problemas de geslion alternaliva: cogestion,
autogeslion, cooperalivismo. Vanguardia y mercado. El conceplo de red en la comunicacién alternativa
Propuestas de disefio y ejecucion de practicas de comunicacién allernativa.

21. TEORIA Y PRAGTICA DE LOS USOS TECNOLOGICOS DE LA COMUNICACION: Descripcién de las
nuevas tecnologias de comunicacion e informacion. Uso de la informatica, potencialidades del software. El
paradigma cibemnético: informacidon, maquinas y organismos. Inteligencia artificial: fundamentos y
programas de trabajo. Redes cognilivas y complejidad: La revolucion cognitiva en marcha. Redes socio-
técnicas y sistemas cognitivos. El hiperiexto, Las interfaces. La red digital. Técnica, tecnologia y politica.

22. TEORIA Y PRACTICA DE TELEVISION: Los géneros lelevisivos: lelenovelas, series, telecomedias,
unitarios, periodisticos, de entretenimiento, humor, talk show, magazine, noticieros. El discurso televisivo,
El pensamiento audiovisual. Imagen en movimiento. El guidn: Formatos. La lransposicién. Encuadre,
planos, movimiento de cdmaras. Planos ritmos y recursos técnicos. La imagen electrénica y la imagen
digital. La produccion Nociones basicas de edicion. La postproduccién. Disefio de programacion. Television
abierta y por cable. Las nuevas tecnologlas,

23. SEMIOTICA AUDIOVISUAL: Coma leer semibticamente la materialidad de las imagenes-movimiento
fijas y dinamicas. Signos basicos de la imagen fija. Elemenlos de la imagen dindmica. Vanaciones reloricas
de uno o mas contextos. Enunciacién: enunciador, enunciatario, referente. Formaciones imaginarias.
Problemas de recepcion segun el soporte audiovisual.

24. LEGISLACION Y ETICA EN LA COMUNICACION: Derecho a la informacién. Normas juridicas sobre
comunicacion. El rol del Estado. Régimen juridico de la publicidad. Derecho del consumidor. Derechos
culturales. Diferencias en las normalivas segun los medios. Integracién de la radiodifusion, la prensa y las
telecomunicaciones, Marco regulalorio de las lelecomunicaciones. Tendencias mundiales en materia de
pluralismo informativo y controles antimonopélicos. Las leyes de prensa y radiodifusion en la Argentina,

P Diagnéstico de la situacién normativa de la prensa, la radiodifusion y las telecomunicaciones. Los cédigos
de ética y valores en la préclica comunicacional.

25. ESTADO, PODER Y MEDIOS EN ARGENTINA Y LATINOAMERICA: La consolidacidn de los
estados-nacién a principios del Siglo XX. La propiedad de los medios masivos. Influencia de los medios en
la conformacién de los populismos americanos. El surgimiento de los medios audiovisuales, la politica-
espectaculo. Las dictaduras militares latinoamericanas y los medios. La funcion de los medios masivos en
el afianzamiento del modelo neoliberal. Los conglomerados de medios o grupos multimedios.

26. PUBLICIDAD Y COMERCIALIZACION: Historia y definicién de la comercializacion, Comportamiento
de compra del consumidor. Las variables controlables de la comercializacion. Las variables
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semicontrolables y las variables del entorno empresarial. Comercializacion y eslralegias de desarrollo.
Técnicas de investigacién de mercado y opinién pablica.

La campafia publicitaria. Relevancia y pertinencia, anélisis de mercados masivos, categoria de producto,
relaciones marca/producto, tacticas y estrategias. Creatividad. El equipo creativo publicitario. Los formatos
publicitarios. Grafica: titular, copy, slogan, logotipo e isotipo. Conceptos basicos del disefio. Radio:
caracleristicas de la comunicacién publicitaria radial. Produccién publicitaria radial. TV: pensar un
comercial, formatos de guion, formas de presentacién internas: story line y guiones. Via publica. Jingles.

27. INTERFAZ ARTE/TECNOLOGIA: Virtualizacién. Modificaciones del sujeto, objeto, tiempo y espacio en
las modemas poélicas tecnolégicas. El proceso de produccién artistica: hibridacién de medios codigos y
lenguajes. El problema de la autoria. El poder del arte y el arte del poder: la méquina y los tépicos. Los
fractales y el computerhard. Los devenires del cuerpo.

28, PROCESOS SOCIALES DE AMERICA: Etnohistoria: marco teérico y metodolégico. La etnohistoria
andina. Las sociedades estatales americanas. Etnohistoria andina: sociedad y economia en los Andes
meridionales. Las estructuras socio-politicas andinas. La problematicas de las fronteras cullurales.

29. TEORIAS DEL DESARROLLO CAPITALISTA: El capitalismo. Desarrollo y subsdesarrolo. Los paises
centrales y periféricos. Los contextos histéricos en el desarrollo del capitalismo. El problema de la
dependencia. Desarrollo y subdesarrollo en el contexto de América Latina. Capitalismo y globalizacion. Las
expresiones y consecuencias del capitalismo en México, Brasil y Argentina.

30. TEORIAS DE LA PERCEPCION: El problema de la percepcion en relacion a los medios de
comunicacién. La awomatizacién social de la percepcién y el rol del arte, Neurofisiologia y percepcion, los
modos de “producir la realidad”. Las relaciones entre filosofia, inteligencia artificial y neurobiologia: acerca
de los tipos de mentes y hacia una teoria de la intencionalidad. La dimensién técnica de la “ecologia
cognitiva”, La enunciacién colectiva y los conocimientos en redes.

CUARTO ANO

31. GESTION Y DISERO DE POLITICAS EN COMUNICACION SOCIAL: Historia y concepciones acerca
de los procesos de planificacién. De la planificacion econémica a la planificacion cultural y comunicacional,
Planificacion normativa y planificacion estratégica. EI concepto de situacion. Planificacion v participacion.
Modelos de desarrollo y directrices de politica. Las etapas del proceso de planificacion: planes, programas,
proyeclos y melas. Viabilidad y faclibilidad. La planificacién y sus nuevos campos de aplicacion:
planificacién institucional y comunicacional, planificacién de imagen, planificacion mediatica. Comunicacion
y nuevos campos de aplicacién: salud, politica, educacidn. Formulacién de politicas y disefio de
eslrategias.

32, SEMINARIO DE METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION Y TESIS: Epistemologia de las Ciencias
Soclales. Introduccion a la investigacién social. Ciencia, conocimiento e investigacion. Elementos basicos
del método cientifico. La investigacidn en clenclas sociales. Teoria y método. Metodologias, método y
técnicas. Disefio de la investigacién. Planes de trabajo. Trabajo de campo. Analisis y lratamiento de la
informacién. Elaboracién de dalos. Procesamiento y andlisis. La investigacion en el proceso metodolégico
del trabajo social. La investigacién empirica y sus vinculaciones con la investigacion tedrica, la
invesligacion metodoldgica y la investigacién practica. El proceso de investigacién: el disefio del plan;
delimitacién del objetivo; marco teérico y objelivos; elaboracién de hipbtesis: seleccion de la informacion:
seleccidn de las técnicas, informacién cualilaliva; informacion cuantitativa.

33. DISENO, GESTION Y EVALUACION DE PROYECTOS: El proceso del planeamiento estratégico. El
anteproyecto y los escenarios. Los soportes teéricos y metodoldgicos necesarios para el disefio e
instrumentacion. Los procesos de planificacion, organizacién, gestion y evaluacion de proyectos de caracter
educativo-social, institucional y no institucional, formal y no formal.

34. TEORIA Y PRACTICA DE CINE Y VIDEO: Especificidades del cine y el video. La filmacion y el
montaje. Lo analdgico y lo digital. Estrategias de filmacién y edicion. Principales teorias sobre el cine y el
video. Hacia una semidtica de la imagen en movimiento. La experimentacion audiovisual,
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35. TESIS: Produccién de una tesis de acuerdo a las modalidades y reglamentaciones vigentes en la
Facultad de Humanidades, La misma se realizard de acuerdo con los lineamientos propueslos en el
Seminario de Tesis y el proyecto de investigacion elaborado conjuntamente con el direclor de tesis elegido.

9. REGIMEN DE CORRELATIVIDADES PARA CURSAR Y RENDIR

Econémica, Eslado, poder y
Modios en Argentina  y
Lalinoamérica

Para Cursar Para Rendir
Asignatura Regularizada Aproba | Regula Aprobada
da rizada |
[Matenias de Segundo ano Y Produccion de Comprension y
Texlos/ Précticas Crilicas Produccién de Textos/
Crliticas
Introduccion @ la  Investigacion | Teoria y Practica de la Prensa Teorla y Practica de la
Periodistica y al Periodismo de | Escrita Prensa Escrila
Teoria y Préclica de Radio Il Teoria y Practica de Radio | ;m y Prictica de
!
Semidlice Audiovisual Andlisis del Discurso Andlisis del Discurso
Préctica on Comunicacién | Sociologia Sociologla
Comunitaria e Institucional
eoria y de y | Semidlica General Semidlica General
Medios
Comunicacion Popular y Allernaliva | Praclica  en  Comunicacion Préclica en
Comunitaria e Institucional Comunicacion
. Comunitaria [
Instilucional
Teoria y Prictica de los wvsos | Introduccidn o las Teorias de la Introduccion a las Teorias
tecnoldgicos de la comunicacién Comunicacién Social, Teorla y de Ja Comunicacion
Préctica de Radio I, Tooria y Social, Teoria y Préclica
Préaclica de Folografia y Teoria y de Radio I, Teoria y
Préclica de Prensa escrita Practica de Fotografia y
Teorla y Préctica de
Prensa escrila
: Semidlica General Semidtica General
| Teoria y préctica de Television
R Semidtica General Semidtica General
Semidiica de ls O Semiélica General Semidtica General
Estado, poder y medios en Argentina | Sociologia, Hislona  regional, Sociologla, Histona
y Latinoaménca Antropologia Econdémica regional,  Antropologia
E
Publicidad y Comerciaiizacion Semidlica _ Audiovisual Semidlica Audiovisual y
ey Semidtica de la Cullura Semidtica de la Cullura
Procesos Sociales de América Hislona Regional, Antropologia Histona Regional,
Econdmica, Eslado, poder y Antropologia Econdmica,
Medios en Argentina  y Estado poder y Medios
Latinoamérica en Argentina  y
Latinoamérica
Teoria del Desarrolio Capilalista Historia Regional, Antropologla Historia Regional,

Antropologla Econdmica,
Estado poder y Medios
en Argentina  y
Latin &

[Gestion y Diseflo de Polilicas de
Social y Disefo,
Gestién y Evaluacién de Proyectos

Todas las materias de lercer afo

Todas las materias de
tercer af\o.
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10. EQUIVALENCIAS

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
Fac. de Humanidades ~ Sede Central

TECNICO UNIVERSITARIO EN
COMUNICACION SOCIAL
Sede Regional Tartagal

Comprensién y Produccion de Textos

Taller de Comprensién y Produccion de Textos

Teoria y Practica de Radio

Taller de Produccién Radial

Sociologia

Introduccion a la Sociologia

Idioma Extranjero

Laboratorio de |dioma

Semiética General

Semidtica

Psicologia Sacial

Psicologia Social
Legislacion y Etica en la Comunicacion

Legislacién de la Comunicacion

Observacién: otro tipo de equivalencias quedaran a criterio de la escuela que evaluara los contenidos de
cada uno de los programas, para establecer la pertinencia de posibles equivalencias parciales.

U.M.Sa.

oA
wr. ENCARGA
SECRETARA

Expediente N° 4.588/00.-

Prof. Juan Kntonfo Harbosa
Secretario Consei} Suparinr

ADRIA FICACIONFS
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