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OBJETIVOS

e Colaborar en la apropiacién de los aspectos centrales de los principales paradigmas tedricos
del campo de las Ciencias de la Comunicacién en permanente referencia a las teorias propias
de las ciencias sociales en su conjunto.

e Aportar herramientas tedricas y metodoldgicas provenientes de diferentes lineas del campo
de la comunicacién con el fin de facilitar la lectura critica tanto de textos tedricos como
medidticos, comunicacionales en general y culturales.

e Allanar los procesos de apropiaciéon del metalenguaje propio de la disciplina puestos de
manifiesto en la produccién permanente de textos segin los canones vigentes en la academia.

e Favorecer la construcciéon de un pensamiento critico y analitico, capaz de reconocer,
describir y operativizar los principales aportes provenientes de las diferentes teorias que se
analizaran a lo largo del curso.

e (Colaborar en la reflexién acerca de los cambios tecnoldgicos, sociales y culturales como
marco adecuado para el estudio tedrico-practico de la comunicacién y la cultura.

e Iniciar la formacién de los estudiantes en minimas précticas de investigacién con la finalidad
de formar profesionales criticos y comprometidos con la realidad social local y nacional.

CONDICIONES DE CURSADO

Alumnos regulares: Regularizaran la materia los estudiantes que aprobaran el 100% de los trabajos
escritos con valor de examen parcial o de final —cuya modalidad y nimero se acordaria con
anterioridad, como asi también el 75 % de los practicos realizados durante el afio o sus respectivos
recuperatorios. Del mismo modo, deberdn aprobar el 100% de los trabajos grupales llamados
“Integradores” de unidad, cuya calificacion tendrd valor de examen parcial, o su respectivo
recuperatorio. El examen final de la materia sera la resolucién de consignas por escrito.

Alumnos promocionales: Quedardn en situacion de promocionar la materia los estudiantes que
aprobaran el 100% de los trabajos practicos escritos con valor de examen parcial o su recuperacion,
y el 80 % de los practicos restantes, o su recuperacion, cuya nota no podra ser inferior a 7 (siete). Del
mismo modo, deberan aprobar el 100% de los trabajos grupales llamados “Integradores” de unidad,
cuya calificacién tendra valor de examen parcial no inferior a 7 (siete), o su respectivo recuperatorio.
La promocién requerira de la elaboracién de un trabajo escrito, de caracter individual, y de su defensa
en un coloquio -cuya fecha final se fijard oportunamente- y la nota no debe ser inferior a 7 (siete).



Alumnos libres: Los estudiantes que por uno u otro motivo no cumplieren con los requisitos de
promocionalidad y/o regularidad deberdn realizar un examen escrito u oral final frente a un tribunal.
Se considerardn textos de lectura obligatoria los que figuran en la bibliografia.

METODOLOGIA

La materia se divide en una parte tedrica a cargo del docente adjunto y clases pricticas a
cargo de las jefas y los jefes de Trabajos Practicos. Las clases tedricas consistirdn en una exposiciéon
de los temas seleccionados mediatizados con diferentes ejemplos comunicacionales
fundamentalmente. Se tratard de propiciar la participacién de los estudiantes en las exposiciones a
los efectos de garantizar la comprensiéon de los conceptos desarrollados. La metodologia
implementada en las clases practicas a lo largo del curso serdn las estrategias correspondientes a las
modalidades de taller y de seminario a lo que se sumarén las exposiciones de lecturas individuales y
grupales para lo cual se utilizardn diferentes técnicas —paneles y mesas redondas, entre otras. Ello
permitird a los alumnos la participacion permanente y una prictica continua del discurso tedrico tanto
en su aspecto oral y como escrito. Ademds, se implementard el registro, administracién y evaluacion
de trabajos practicos a través de la plataforma Moodle. Cabe mencionar que se consideraran
actividades centrales y obligatorias: la lectura y el comentario dulico permanente de los textos
tedricos y la produccién permanente de trabajos escritos individuales o grupales que den cuenta tanto
de las lecturas realizadas como de la mayor o menor fluidez en la apropiaciéon del metalenguaje
propio de la asignatura.

EVALUACION

Se realizard una evaluacién procesual, atendiendo al cuamplimiento de las tareas previamente
acordadas (lecturas, exposiciones, participacion, informes, encuestas, exposiciones, etc.) en tiempo
y forma. Ademads de los trabajos practicos evaluativos y los parciales deberan cumplir con los trabajos
integradores al cierre de cada unidad de acuerdo con las caracteristicas que se propongan en cada
uno de los casos. Se prestard una particular atencion al cumplimiento de las actividades obligatorias
para la promocionalidad (asistencia, presentacion de practicos orales o escritos y de trabajos con
valor de examen parcial o final).

Los mecanismos de evaluacién se apoyan en la Res. H. N° 350/17, H. N° 975/11 y
modificatorias Res.872/15 y 351/17.

CONTENIDOS

I.- La comunicacién como objeto de estudio

.1 La comunicacién como objeto de estudio: La comunicacién y los haceres. La
comunicacion en relacion a la cultura: Comunicacion e interculturalidad. La comunicacion
y las relaciones de poder. La comunicacién como derecho

I.2. Los escenarios comunicacionales contemporianeos: Un mundo, muchas voces. El
informe Mac Bride. La comunicacién como forma de construir ciudadania y la comunicacién
en las interacciones cotidianas. El rol de los medios masivos y la construccién de la idea de
nacidén y de cultura. Aproximaciones a los principios bésicos de la Ley SCA.

II.- Primeras reflexiones: las Teorias Administrativas como modelos explicativos de la
comunicacion masiva.

II.1.: Los modelos comunicativos: Formulaciones tedricas y condiciones de produccion. Las
relaciones con las producciones tedricas de cada instancia.

I1.2. Desde la teoria hipodérmica a la teoria del doble escalén: Las primeras formulaciones
sobre la comunicacién masiva y sus relaciones con la psicologia conductista. El problema




de la manipulacién. Los estudios de la audiencia. Los estudios empiricos en comunicacion:
consumo y contextos sociales; sistemas de gratificaciones. El rol del lider de opinion.

IL.3. Funcionalismo: El concepto de funcién. Los estudios sobre opinién puiblica y politica
en los medios masivos. Los inicios del Pragmatismo.

IT1. Los modelos explicativos de la comunicacion masiva: Teorias criticas o los peligros de la
comunicacion masiva. Cultura popular y comunicacion de masas

III.1. La Teoria Critica: La Escuela de Frankfurt, Primera generacién: Los postulados bésicos
de Theodor Adorno y Max Horkheimer. Industria cultural y sus efectos en la sociedad de
masas. Manipulacién como herramienta de dominacién. Walter Benjamin: Cultura de masas
en la era de la reproduccién técnica. Aproximaciones de lo masivo al consumo popular.
Alcances de las teorfas en las formulaciones actuales.

II1.2. Los Estudios Culturales. La Escuela de Birmingham. Williams y sus consideraciones
sobre la cultura, la comunicacién y las culturas populares. Lo dominante, lo residual y lo
emergente. Stuart Hall: El problema de la cultura popular en relaciéon con los medios. Los
procesos de recepcién/consumo y reproducciéon en la comunicacién. Las lecturas
dominantes, negociadas y de oposicién. La oposicién como resistencia al discurso
hegemoénico. Hacia la generacién de estrategias de lectura de los medios. Las
representaciones sociales en la comunicacidon masiva.

IV. Los estudios de comunicaciéon en y desde Latinoamérica. Comunicacion, cultura y
liberacion.

VI. Los antecedentes de la reflexidn tedrica en América Latina. Comunicacién e
imperialismo: Hacia una lectura antiimperialista de la comunicacién. Los nuevos escenarios
de la comunicacidn y los debates alrededor de Comunicacion y cultura. Tomar la propia voz
como una practica liberadora. La comunicacién popular y alternativa como prictica
contrahegemonica.

IV.2 Poder y comunicacién: Revisién de las caracteristicas del informe Mc Bride. Muchos
mundos y muchas voces. La pedagogia del oprimido: la educacion desde el didlogo o desde
la imposicién de voces. Paradigmas de la comunicacién como mercancia y comunicacién
como derecho humano.

IV.3. Problemdticas actuales en comunicacién: Derecho, acceso y comunicacién digital.
Nuevos formatos, nuevas voces. Interaccidon virtual y construccién de sentidos. Poder,
politica y virtualidad. La comunicaciéon mediatizada en la era de las redes.
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