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OBJETIVOS 

● Colaborar en la adquisición de herramientas conceptuales de algunas teorías de la 

percepción en permanente referencia a las teorías propias de las ciencias sociales, en 

general, y a las teorías de la comunicación, en particular.  
● Facilitar los procesos de apropiación del metalenguaje propio de la materia puestos de 

manifiesto en la producción permanente de textos críticos según los cánones vigentes en 

la academia. 
● Favorecer la construcción de un pensamiento analítico, capaz de reconocer, describir y 

operativizar los principales aportes provenientes de las diferentes teorías que se 

analizarán a lo largo del curso.  
● Colaborar con la tarea de formación de profesionales críticos y comprometidos con la 

realidad social local y nacional. 
 

ADECUACIONES por la CONTINGENCIA COVID-19 

Considerando el actual contexto de cursado, donde no sólo el cuatrimestre se ha visto acotado 

temporalmente (Res. H. Nº 326/2020), y además no va a ser posible desarrollar el dictado del 

presente curso bajo la modalidad presencial, la cátedra redujo sus contenidos al mínimo básico, a 

fin de cumplir con la totalidad de lo planificado de acuerdo al presente programa, adaptando del 

mismo modo, las condiciones de cursado a las normativas vigentes. Así mismo, se trabajará a 

través de la plataforma Moodle, sumando dos clases virtuales por semana en plataforma Zoom, o 

Meet, o Jitzy, de acuerdo a las posibilidades tecnológicas previamente acordadas. 

 

CONDICIONES DE CURSADO:  

Alumnos regulares: Regularizarán la materia los estudiantes que aprobaran el 100% de los 

prácticos escritos con valor de examen parcial, recuperatorio o de final –cuya modalidad y número 

se acordaría con anterioridad, como así también el 75 % de los prácticos realizados durante el 

cuatrimestre. El examen final de la materia será la resolución de consignas por escrito u oral. 

 

Alumnos promocionales: Quedarán en situación de promocionar la materia los estudiantes que 

aprobaran el 100% de los prácticos escritos con valor de examen parcial (con nota igual o superior 

a 7) y del 80 % de los prácticos restantes. La promoción requerirá de la elaboración de un trabajo 

escrito final y de su defensa en un coloquio.  

 

Alumnos libres: Los estudiantes que por uno u otro motivo no cumplieran con los requisitos de 

promocionalidad y/o regularidad deberán realizar un examen escrito u oral final frente a un 

tribunal. Se considerarán textos de lectura obligatoria los que figuran en la bibliografía. 

 

 

METODOLOGÍA 
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La metodología implementada a lo largo del curso serán las correspondientes a las del 

aprendizaje cooperativo. También se implementan estrategias correspondientes a las modalidades 

de taller y de seminario, a lo que se sumarán las exposiciones de lecturas individuales y grupales 

para lo cual se utilizarán diferentes técnicas –paneles y mesas redondas, entre otras-. Estas 

modalidades, se realizarán utilizando los recursos pedagógicos disponibles en la plataforma 

académica Moodle, para lo cual los estudiantes tendrán un periodo previo de adaptación y prueba, 

sin evaluación, a fin de que se familiaricen con estos recursos. Cabe mencionar que se 

considerarán actividades centrales y obligatorias: la lectura y el comentario áulico (en el aula 

virtual a través de foros) permanente de los textos teóricos y la producción permanente de trabajos 

escritos individuales que den cuenta tanto de las lecturas realizadas como de la mayor o menor 

fluidez en la apropiación del metalenguaje propio de la asignatura. Ello permitirá a los alumnos 

la participación permanente y una práctica continua del discurso teórico tanto en su aspecto oral 

y como escrito. 

La propuesta pedagógica se centra en la implementación al máximo de los recursos 

disponibles en la plataforma: Cuestionarios, Tareas programadas, Múltiple opción, Foros de 

consulta y discusión, Multimedia, Porfolios, etc. Estos recursos se programarían semana a 

semana, paralelamente al dictado de los contenidos teóricos que se proponen en el programa 

abreviado. Algunas tareas se plantearan para ser resueltas de manera grupal, a fin de fomentar la 

interacción (virtual) entre los estudiantes del curso; y con el objeto de facilitar y propiciar el 

cumplimiento y el trabajo colaborativo en la presentación de la mayor cantidad de prácticos 

propuestos durante el cursado. 

 

EVALUACIÓN 

Se realizará una evaluación procesual, atendiendo al cumplimiento de las tareas 

previamente acordadas (lecturas, exposiciones, participación, informes, encuestas, exposiciones, 

etc.) en tiempo y forma. Se prestará una particular atención al cumplimiento de las actividades 

obligatorias para la promocionalidad (presentación de prácticos orales o escritos y de trabajos con 

valor de examen parcial o final).  

 

CONTENIDOS 

I.- Las problemáticas básicas de la percepción  

1.- De los procesos fisiológicos a las construcciones mentales: primeras aproximaciones 

al problema de la percepción. Empirismo e innatismo como formas explicativas de los 

procesos neurobiológicos y culturales. Las leyes gestálticas de agrupación, proximidad e 

igualdad.  

2.- Las funciones de la imagen: las modalidades epistémica, simbólica y estética.  

 

II.- La percepción y la construcción de sentidos 

1.- Percepción y representación: La construcción de las representaciones como modos de 

ver, ser y actuar. Los condicionamientos de las percepciones por la impronta de las 

representaciones. 

2.- La percepción y las disputas culturales en el campo de lo visual. Hegemonía visual y 

la construcción social de las otredades. Las formas en que los pueblos son representados 

en las imágenes. 

 

III.- Las modificaciones de la percepción en relación al cambio tecnológico 

1.- Los avances de la neurobiología de la percepción. Las perspectivas culturalistas y los 

debates actuales. 

2.- El poder de la imagen mediática e hipermediática. Hiperrealidad, modos de ver y de 

mostrar. La espectacularización de la violencia. Las formas multimediales e 

hipermediales y las modificaciones perceptuales. 
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