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DOCENTE RESPONSABLE DE LA CATEDRA:
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AUXILIARES DOCENTES:
Miguel Rosales — Jefe de Trabajos Practicos — Dedic. Semiexclusiva
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HORAS DE CLASES TEORICAS Y PRACTICAS O TEORICO-PRACTICAS:

4 horas: 2 teoricas y 2 practicas

CONDICIONES PARA REGULARIZAR LA ASIGNATURA:!

Condiciones reglamentarias (Resolucion H.No.975/11 y modif.): a) 75 % de trabajos
practicos aprobados, los cuales en todos los casos contaran con la correspondiente
recuperacion, sin mediar condicionamiento alguno; b) Parcial teérico aprobado con nota
minima de 4 (cuatro); c) trabajo practico final integrador consistente en la elaboracion
de un demo de un programa radiofénico segun pautas dictadas durante las clases; d)
rendir examen final tedrico en turnos de examen.

CONDICIONES PARA PROMOCIONAR:

Condiciones reglamentarias (Resolucion H.No.975/11 y modif.): a) Asistencia a clases
teoricas del 80 %; b) Asistencia a clases practicas del 80%; b) 80% de trabajos practicos
aprobados con su correspondiente recuperacion, y sin mediar condicionamiento alguno;
c) aprobacién de examen parcial con nota no inferior a 7 (siete) con posibilidad de
recuperacion.

ALUMNOS LIBRES:

Condiciones reglamentarias (Resoluciones H.No.975/11, 350/17 y 351/17): a) Sin
obligacion de asistencia a clases practicas ni teoricas; b) en virtud del caracter practico
de la asignatura se El alumno libre podra optar entre: 1- rendir el examen Teorico-
practico sobre la totalidad de los contenidos tedricos y practicos del programa de la
asignatura; 6 2- rendir examen teodrico con la condicion previa de aprobacion de frabajo
practico final consistente en la elaboracion del proyecto y presentacion de un “demo” de
un programa radiofonico de acuerdo a las pautas establecidas por la catedra.
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a. OBJETIVOS GENERALES

* Reconocer las fases del proceso de produccion radiofénica e incorporar
como rutinas las metodologias apropiadas para cada tipo de programa
radiofonico.

* Conocer el manejo de las herramientas conceptuales y técnicas de
planificacion, produccion y realizacion e investigacion en radio.

* Promover la reflexion critica a cerca de los diferentes géneros y formatos
presentes de la radiofonia local.

* Reflexionar acerca de los procesos de incorporacion de nuevas tecnologias
de la informacion y la comunicacion en la radiofonia.

* Elaborar materiales de comunicacion en formato sonoro innovadores en
términos esteticos e informativos.

b. CONTENIDOS

UNIDAD N° 1: LA PRODUCCION RADIOFONICA
Objetivos especificos:

- Comprender y analizar el proceso para la produccion de los materiales de
comunicacion en soporte sonoro.

- Aplicar las pautas y herramientas para la planificacion, produccion y realizacion
radiofonica.

Temas:
- La nociéon de Produccion.

El proceso de elaboracion de un material radiofénico: Idea — Proyecto — estructura
— Guion.

- El guion radiofonico: Normas de elaboracion. El planeamiento. Cémo escribir el
guion. La estructura. El control del tiempo.

- Convenciones basicas para la realizacion radiofonica.

- Los géneros y formatos en radio. El magazine radial.

- El programa radiofénico. La medida de un buen programa: inteligibilidad,
correccion, relevancia, atraccion.

UNIDAD N° 2: GENEROS, ESTILOS Y TECNICAS DE PROGRAMAS
INFORMATIVOS RADIALES.

Objetivos especificos:

- Reconocer las caracteristicas de los distintos géneros periodistico en radio
y su estilo para lograr la produccién de los mismos aplicados en distintos
programas.

- Conocer y comprender el Reportaje como el macro género informativo de
la radio.

- Conocer los procesos para la produccién y realizacion del Reportaje
Radiofénico.

Temas:
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- Géneros periodisticos informativos: naturaleza y caracteristicas de la
informacién en radio.

- La Informacién como fenémeno social.

- Seleccién, valoracion, reelaboracion del material informativo

- La entrevista. El proceso de edicién y montaje.

- aspectos descriptivos y narrativos.

UNIDAD IIl: LA NARRATIVA RADIOFONICA. GENEROS DRAMATICOS Y
DE FICCION

Objetivos especificos:

- Desarrollar capacidades de utilizacion del lenguaje radiofénico en todo su
potencial expresivo incentivando la creatividad de los alumnos.

- Manejar herramientas de planificacién, produccién, montaje y post-
produccién sonora de materiales en materiales ficcionales y dramaticos.

Temas:

- Los géneros dramaticos en la radiofonia.

- La construccién de la ficcién en radio.

- Técnicas para la redaccion de textos radiofénicos.

- La edicion digital de sonidos para el tratamiento integral de los elementos
del lenguaje. Introduccién al software de edicion.

UNIDAD IV: LA RADIO EN INTERNET: UNA CONVERGENCIA PARA EL
CAMBIO COMUNICACIONAL

Objetivos especificos:
- Explorar las oportunidades que la Internet pone a disposicién de la radio.

- Promover la creacion de espacios para la difusion de las producciones
radiofénicas alternativas.

Temas:

-De la radio en internet a la ciberradio. Concepto y evolucién de los
cibermedios. Aporte de los cibermedios en la comunicacion social.

- Innovacién en la concepcién de programaciones. Formatos y géneros
radiofénicos emergentes con la internet.

- Las Radios Alternativas y las Nuevas Tecnologias de la comunicacion
para acortar la brecha digital y hacer posible el derecho a la comunicacién.
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