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1. El capitalismo y dos formas de razon: promesas de libertad y promesas de riqueza.
a. El surgimiento de la ciencia econémica. Adam Smith: el interés y el mercado. El
homo aconomicus. Teoria y practica del mercado.
b. Hegel: razon y libertad. Marx: la libertad humana y el desarrollo de las fuerzas
productivas. Critica a la economia politica. Obstaculos a la libertad: la alienacion y
el fetichismo de la mercancia. La plusvalia.
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Foucault, Michel: Nacimiento de la biopolitica. Curso en el College de France (1978-1979).
Editorial Fondo de cultura econémica. México D. F. 2007. Clase del 10/1/1979, clase del 17/1, clase
del 24/1, clase del 28/3.
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b. Promesas de libertad:

Marcuse, Herbert (1941): Razén y revolucién. Hegel y el surgimiento de la teoria social. Editorial
Altaya. Barcelona, 1994. Introduccion.
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Alfadil. Barcelona, 1984. Introduccién. Capitulo 1.

2. Elascenso del desencanto moderno y las criticas a la razon iluminista. Nietzsche: nihilismo
y aprehension dionisiaca del mundo. Weber: Capitalismo, burocracia y desencanto del
mundo. La racionalidad occidental y la accién racional con arreglo a fines. Lukacs y la
cosificacion de la conciencia. Benjamin: el desarrollo de las fuerzas productivas del arte.
Suefios del siglo XIX y fantasmagoria de la mercancia. Adomo y Horkheimer: La ilustracion
y el mito. La cultura de masas en el seno de la administracion burocrética.
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F,2001.Cap.4 §9.

3. La economia mas alld de la racionalidad. Economias de prestigio: Veblen. Hechos
econémicos, hechos sociales totales: Mauss y la nociéon de donacién. Economias del
exceso y tragedia: Bataille. El consumo para Debord y Baudrillard: critica de la nocién de
necesidad y transformacién de la mercancia.
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4. El analisis cultural del consumo. El significado social del gusto. Las preferencias del
consumidor como problema antropolégico: comunidades y modelo grilla/grupo. Consumo
hogarefio: hacer el amor en los supermercados. El ascenso del lujo. Consumo alimentario
y desigualdad social.
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